Warszawa, 30 marca 2009 roku

,Nie marnuj jedzenia. Wyrzuc¢ do $mieci stare przyzwyczajenia”
- ogélnopolska kampania spoteczna

Informacja Prasowa

" Nie marnuj jedzenia. Wyrzu¢ do $mieci stare przyzwyczajenia” to kampania spoteczna, ktorej
celem jest uswiadomienie negatywnych skutkéw ekologicznych, spotecznych i ekonomicznych
marnowania zywnos$ci. Kampania ma réwniez wptyna¢ na zmiane postaw i zachowan
indywidualnych konsumentéw oraz producentéw i dystrybutoréw zywnosci. Organizatorem
kampanii jest Federacja Polskich Bankéw Zywnosci.

W badaniach opinii publicznej (Millward Brown SMG KRC, 03.2009) zleconych przez Federacje
Polskich Bankow Zywnosci 79 % spoteczenstwa potwierdza, ze w Polsce marnuje sie duzo
zywnosci. Wg opinii Polakéw za marnowanie zywnosci odpowiedzialne sa gtownie sklepy (45%),
ale takze konsumenci (32%)

i producenci (8%). ,,Zywnosc to dobro, dzieki ktéremu zyjemy. Szczegdlnie w swietle ubdstwa

i niedozywienia powinnismy doceni¢ dostepnosc¢ do zywnosci i zadbac o to, zeby jej nie marnowac.
Mam nadzieje, ze poprzez kampanie uda nam sie przekonac spoteczeristwo, zZe niemarnowanie
Zywnosci przynosi same korzysci i ma gteboki sens”- mowi Marek Borowski, prezes Federacji Polskich
Bankow Zywnosci.

Do tej pory w Polsce nie przeprowadzono badan, ktore oszacowatyby, ile kilogramow jedzenia
wyrzucamy. Préba przeprowadzenia takich badan zostata podjeta przez Wielka Brytanie. W raporcie
(Waste & Resources Action Programme kwiecieri 2008r) opublikowanym przez brytyjski rzad podano,
ze 1/3 wyprodukowanej zywnosci marnuje sie. Podobne wyniki podaja rowniez Stany Zjednoczone
oraz Japonia. Zblizajac sie coraz bardziej do tendencji europejskich mozemy przypuszczaé, ze
wynik ilosci zmarnowanej zywnosci w Polsce ksztattuje sie na podobnym poziomie.

Zmarnowana zywnos$¢ ma istotne oddziatywanie na srodowisko naturalne, spoteczne i ekonomiczne.
Wyrzucone produkty spozywcze to takze marnotrawstwo energii oraz wody potrzebnej do
wytworzenia, transportu i dystrybucji zywnosci. Jednoczesnie marnujemy koszty poniesione na
zakup i przygotowanie positkow oraz produkujemy wiecej odpadow.

Szczegdtowe informacje znajduja sie w raporcie Federacji Polskich Bankéw Zywnosci ,Nie marnuj
jedzenia. Wyrzu¢ do Smieci stare przyzwyczajenia.”

Federacja Polskich Bankéw Zywnosci poprzez hasto ,Nie marnuj jedzenia. Wyrzué¢ do $mieci
stare przyzwyczajenia” chce zacheci¢ spoteczenstwo do porzucenia dotychczasowych
przyzwyczajen

i przyjecia nowych postaw sprzyjajacych srodowisku naturalnemu. Publiczne poruszenie tematu
marnowania zywnosci ma na celu uswiadomienie konsumentom konsekwencji marnowania zywnosci
oraz pokazanie korzysci, ktore wynikaja z zapobiegania marnowaniu zywnosci.

0d 1 kwietnia rusza kampania a wraz z nig internetowa strona www.niemarnuje.pl




Kampania ,,Nie marnuj jedzenia. Wyrzu¢ na $mieci stare przyzwyczajenia” ma dotrze¢ do
spoteczenstwa poprzez emisje spotow telewizyjnych oraz radiowych, reklame w prasie, w kinach
oraz na bilbordach. Prowadzone beda dziatania edukacyjne wsrod producentow i dystrybutorow
zywnosci. Biorac udziat
w debatach medialnych chcemy dotrze¢ do jak najwiekszego grona spoteczenstwa z informacja, ze
warto dba¢ o zywnosc.

Nowa strona internetowa www.niemarnuje.pl w catosci poswiecona jest zapobieganiu marnowania
zywnosci i ma za zadanie pokaza¢ konsumentom, jak w prosty sposob mozna uniknaé marnowania
zywnosci. Strona internetowa zawiera zaktadki, ktore przedstawiaja konkretne dziataniach
pomagajace prawidtowo zagospodarowac posiadang zywnosc.

Na stronie mozna dowiedziec¢ sie o tym, jak planowac zakupy, porcje positkow, jak przygotowac
potrawy, by nie zmarnowac niczego, jak prawidtowo przechowywacé zywnosc¢. Strone wspieraja
eksperci m.in. Jan

i Jakub Kuron, prof. dr hab. Marta Mitek (SGGW) oraz przedstawiciele Poradni Zywieniowej Set
Point oraz Millward Brown SMG KRC.

Kontakt:

Joanna Blatnik
Koordynator ds. Mediéw

Federacja Polskich Bankéw Zywnosci
Al. Solidarnosci 101, 00 - 144 Warszawa
tel./fax. (22) 654 64 00, 654 64 10

tel. kom 502534503
joanna.blatnik@bankizywnosci.pl
www.bankizywnosci.pl

Kampania spoteczna ,Nie marnuj jedzenia. Wyrzu¢ do S$mieci stare przyzwyczajenia”
realizowana w ramach projektu ,,Przestan wyrzucaé¢” wspierana jest przez:
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Wsparcie udzielone przez Islandig, Liechtenstein i Norwegie poprzez dofinansowanie ze srodkéw Mechanizmu Finansowego
Europejskiego Obszaiu Gospodarczego oraz Norweskiego Mechanizmu Finansoweqgo, a takze ze srodkow budzetu Rzeczpospolita)
Polskiej w ramach Funduszu dla Organizacji Pozarzadowych.
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